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Les vins effervescents sur le marché francais, rapport

2019

Ce rapport comprend :
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WINE INTELLIGENCE

LES VINS EFFERVESCENTS SUR
LE MARCHE FRANCAIS

Avril 2019

Un rapport d’étude sur les usages des
consommateurs francgais vis-a-vis des vins
effervescents. Les résultats sont issus de
nos enquétes consommateurs Vinitrac®
sparkling France

Les vins
effervescents
sur le marché
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Tailles d'échantillons : 1027 494 533

Section A - Demographie
Base : tous consommateurs de vin effervescent (n=1027)
Un homme 48% 100% 0%
Genre
Une femme 52% 0% 100%
18-24 ans 9% 10% 9%
25-34 ans 15% 13% 17%
35-44 ans 15% 14% 17%
Age 6 groupes
45-54 ans 16% 14% 18%
55-64 ans 18% 15% 20%
65 ans et plus 27% 34% 20%
Bas (- de 1200€) 8% 6% 1%
Moyen-bas (1200€ - 2000€) 22% 17% 26%
Revenus

Moyen-eleves (2000€ - 3000€) 28% 28% 27%
Elevés (3000€ et +) 42% 49% 36%

Un tableau de données qui restitue
I'ensemble des résultats de I’étude,
croisés par genre, age et région de
résidence des consommateurs.

:

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Introduction

En 2017, la France se classait au troisieme rang mondial pour la consommation de vins effervescents, derriere
I’Allemagne et I'ltalie (source : The IWSR© 2018). D’apres nos estimations, environ 39 millions de frangais consomment
chacun 6,6 litres de bulles en moyenne par an (soit un peu moins de 9 cols de 75 cl chaque année). Par son ampleur,
le marché francais est donc incontournable pour ce type de vins.

Mais force est de constater que la consommation de vins effervescents sur le marché francais s’érode : entre 2013 et
2017, elle y reculait de -1 % en moyenne par an (source : The IWSRO 2018). Pourtant, certains vignobles ont su aller
contre la tendance, comme par exemple le Cava et le Prosecco, qui font preuve d’un extraordinaire dynamisme. Lan
dernier, la grande distribution francaise écoulait 7,8 millions de bouteilles de Cava et 6,7 millions de Prosecco (source:
IRI dans Rayon Boissons, 12 mois arrétés au 12 ao(t 2018). Dans le méme temps, le Crémant de Bourgogne prenait la
deuxieme place du podium des ventes d’AOC, au détriment de la Clairette de Die (source : ibid.).

Les lignes bougent donc : certains vignobles progressent, d’autres reculent. On se demande alors pourquoi les
consommateurs en favorisent certains, au détriment d’autres.

Le prix et le goQt expliqueront bien entendu une partie de ces comportements. Mais les bulles, c’est aussi un produit
d’image, porté par des appellations et des marques. C’est en partant de ce constat que nous nous sommes fixés pour
objectif de mieux comprendre comment les consommateurs frangais abordent I'univers des bulles. Vous trouverez
dans ce rapport un bilan complet de notoriété et d’'usage des appellations et des marques de vins effervescents. Nous
nous sommes aussi attachés a mesurer I'image des principales AOC (Champagne, Clairette de Die, Crémant de
Bourgogne, Crémant d’Alsace, Blanquette/Crémant de Limoux, Cava et Prosecco), pour évaluer comment elles se
positionnent. Autant d’éléments qui contribuent a une meilleure compréhension de cet univers, pour vous aider a
planifier le développement de vos marques et de vos appellations.

Les vins
effervescents 0
sur le marché vinifrac. 5

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Synthese

1. LE MARCHE FRANCAIS DES VINS EFFERVESCENTS : UNE CONSOMMATION TIREE VERS LE HAUT PAR LES
VINS IMPORTES.

2. LE CHAMPAGNE RESTE DOMINANT DANS L'ESPRIT DES FRANCAIS, AVEC TOUTEFOIS UNE IMAGE-PRIX
QUI SE DEGRADE.

3.  HORS-CHAMPAGNE, LE CREMANT D’ALSACE CONSOLIDE SES POSITIONS.
4. PROSECCO : UNE DYNAMIQUE PORTEUSE QUI PERDURE.

5. MOET & CHANDON, VEUVE CLICQUOT ET NICOLAS FEUILLATTE SONT LES TROIS MARQUES DE
CHAMPAGNE LES PLUS PUISSANTES SUR LE MARCHE FRANCAIS.

6. MARQUES HORS-CHAMPAGNE : WOLFBERGER, JAILLANCE ET VILLA VERONI SE DISTINGUENT SUR LEURS
(TRES BONS) TAUX DE CONVERSION A LUACHAT.

Les vins

effervescents

sur le marché 7
frangais — 2019
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Avec 2,6 millions d’hectolitres de vin effervescent consommés en 2017, la France se classe au troisieme rang mondial,

derriére I'Allemagne et I'ltalie.

Cette consommation tend néanmoins a reculer sur les 5 derniéres années (2013-2017), au rythme moyen annuel de -1%.

Le marché est porté par les bulles étrangéres, qui progressent au rythme soutenu de +22% par an entre 2013 et 2017.

Milliers de caisses
(1 caisse =9L)
Total 30 621 30298
Domestique 29 793 29 292

2013 2014

Importé 828 1 006
Italie 310 400
Espagne 443 533
International 72 70
Allemagne 3 3
Marchés 2013
1 Italie 5,8
2 Allemagne 6,2
3 France 5,4
4 Belgique et Luxembourg 4,5
5 Lettonie 3,9
Les vins
effervescents
sur le marché Source : IWSR 2018

frangais — 2019 ©Copyright 2018 — The IWSR

2015

29 792
28 559
1233

540
620
70
3

2014

6,0
6,2
5,3
4,7
39

2016

29 609
28 048
1561

751
735
72
3

2015

6,5
6,1
5,2
4,6
3,8

2017

28921 IR

27111 IR

1810 |

937 |
800 |
70 |

3]

2016

6,6
6,2
5,0
4,8
3,6

2017

6,8
6,1
4,8
4,8
3,8

TCAM Evol.

Part de

13-17 16-17 marché

-1%
-2%
22%

32%
16%
-1%
0%

-2%
-3%
16%

25%
9%
-3%
0%

TCAM

13-17
4,1%
-0,3%
-2,6%
1,8%
-0,3%

100%
94%
6%

3%
3%
0,2%
0,01%

Evol.
16-17
2,8%
-1,3%
-2,8%
-0,5%
7,4%
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Synthese

Sans surprise, le Champagne domine la catégorie (88% de notoriété assistée, 76% de pénétration a la consommation).

Percu comme étant trés statutaire et haut de gamme, il véhicule une symbolique forte (notamment les valeurs de prestige,
d’élégance, de raffinement, de noblesse, de romantisme) et il domine les occasions spéciales.

Toutefois, le Champagne est de plus en plus percu comme étant trop cher et un nombre croissant de consommateurs déclarent
‘souvent’ I'acheter en promotion. Il se fait concurrencer par les Crémants sur les moments de convivialité entre amis ou en
famille (apéritif, soirées) et seulement 15% des consommateurs l'associent a I'univers des cocktails (vs moyenne de 33%).

Image percue de Champagne (top-3 + ‘Souvent trop cher’) Occasions de consommation du Champagne

Considéré comme un _ 5
produit haut de gamme 89%

Champagne
Indémodable _ 85% # Pour les fétes de fin d’année 80%
. . Pour féter un évenement familial 78%
Trés bonne qualité _ 9% A |"apéritif entre amis, en famille 54%
Lors de soirées, de moments entre amis / en famille 52%
Souvent trop cher _ 73% 4 Pour offrir 44%
Lors d’'un moment d’intimité, en couple 41%
o . R Pour féter un évenement dans le cadre professionnel 40%
Association symbolique a Champagne (top-3) e Ry 23%
Pour se faire plaisir, au quotidien 17%

. . .
Le prestige _ 379% Pour faire des cocktails 15%
vélégance | NN s3%

Le raffinement _ 82%

Les vins

effervescents T
sur le marché 4 / ¥ :significativement en hausse / en baisse par rapport a la vague 2016 (indice de confiance : 95%) vin It rac. 9

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Synthese

Le Crémant d’Alsace bénéficie d’excellents taux de notoriété et de conversion a I'achat. Son profil d’'image s’est amélioré entre
2016 et 2018 et il repose en priorité sur une image qualitative, de savoir-faire traditionnel et de bon rapport qualité-prix.

Le Crémant de Bourgogne se positionne en retrait du Crémant d’Alsace, avec un profil d’'image similaire mais moins bien évalué
en termes de qualité percue, de qualités gustatives et de fiabilité.

La Clairette/Crémant de Die se positionne comme un ‘indémodable’ et véhicule une image de savoir-faire traditionnel et de bon
rapport qualité-prix. On note qu’il s’agit de I'appellation la moins bien évaluée en termes de capacité a se marier avec la cuisine.

40% Autres vins Taille de la bulle : Taux
pétillants /  Prosecco de pénétration a I'achat
mousseux

frangais

0,
35% Crémant d’Alsace

30% Cava

Vins pétillants / {ouvray Clairettede Die

" .
mousseux du NM*  Crémant de Bordeaux Crémant de Bourgogne

cours des 12 derniers mois)

Taux de conversion a l'achat
(ausein de ceux qui connaissent, % qui ontacheté au

25% \
— Savoie/ Savoie A
IGP Méditerranée /_ avole/ >avole Ayze
\ Crémant de Loire
20% f
° Montlouis- _/ / Crémant du Jura Saumur
sur-Loire IGP Pays
d'Oc
Touraine
15% i i
o Crémant dd Die Asti Blanquette de Limoux
Crémant de Limoux
|
10% ‘
. 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
Les vins
effervescents Taux de notoriété assistée (% qui connaissent)

sur le marché vinitrac. 10

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Synthese

Lensemble de ses performances s’améliorent par rapport a 2017. Il n’est que n'11 en notoriété assistée (34%, +4 pts vs 2017)
mais n’5 en taux de pénétration a I'achat (13%, +3 pts vs 2017), n"4 en pénétration a la consommation (17%, +3 pts vs 2017) et n'2
sur les intentions d’achat (42%, +8 pts vs 2017).

Percu comme offrant un bon rapport qualité-prix, on le boit ‘par pur plaisir’ et il se positionne trés clairement sur les moments
conviviaux entre amis ou en famille et sur les cocktails.

On note que environ 25% de ceux qui déclarent connaitre le Prosecco lui associent des notions de créativité et d’innovation.

Prosecco : image (top 3) Occasions de consommation du Prosecco

Bon rapport qualité-prix - 402% *

Prosecco
Que I'on boit par pur plaisir - 3% * A I’apéritif entre amis, en famille 68%
Lors de soirées, de moments entre amis / en famille 46%
Dont j’ai I 0 9 ; ;
ontj’aime beaucouple godt - 34% Pour faire des cocktails 39%
Pour se faire plaisir, au quotidien 32%
Lors d’'un moment d’intimité, en couple 23%
Associations symboliques : Prosecco (top 3) Pour féter un évenement familial 21%
Pour les fétes de fin d’année 21%
0,
Uinnovation - 26% Pour af:compagnfar un repas ' 17%
Pour féter un évenement dans le cadre professionnel 12%
la créativite [ 26% Pour offrir 10%

La féminité [ 16%

Les vins

effervescents 0
sur le marché % / ¥ :significativement en hausse / en baisse par rapport a 2016 (indice de confiance : 95%) vin It rac. 11
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Synthese

Moét & Chandon est leader sur toutes les mesures (notoriété assistée, taux d’achat,
affinité, recommandations, fierté de servir), sauf sur la conversion a l'achat (sur
laquelle N. Feuillatte est n"1).

Veuve Clicquot est portée par sa forte notoriété et se positionne de facon
systématique dans le top 5 des mesures de marques.

Nicolas Feuillatte se classe en 3éme position du Brand Power Index. Son taux de
notoriété n’est que de 48% mais elle est leader sur le taux de conversion a I'achat. Elle
est aussi sur-performante sur les intentions d’achat.

Dom Pérignon : 68% de ceux qui connaissent cette marque la notent comme étant
‘trés haut de gamme’ (devant Veuve Clicquot, n"2 a 44%).

Indice de notoriété Indice d'achat Indice de proximité

Moét & Chandon 100 96 100 98,5
Veuve Clicquot 96 86 86 89,5
Nicolas Feuillatte 64 95 87 81,9
G.H. Mumm 66 82 91 79,0
Dom Pérignon 93 60 83 78,7
Canard-Duchéne 82 73 62 72,7
Taittinger 83 54 69 68,8
Mercier 95 57 44 66,4
Laurent-Perrier 70 61 61 64,1
Pommery 79 47 50 58,9

Les vins

effervescents

sur le marché
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Marques de Champagne : notoriété
assistée et pénétration a I'achat

Moét & Chandon
Veuve Clicquot
Mercier

Dom Pérignon
Taittinger
Canard-Duchéne
Pommery
Laurent-Perrier
Alfred Rothschild et Cie
G.H. Mumm

Nicolas Feuillatte
Lanson
Piper-Heidsieck
Jacquart

Heidsieck & CO Monopole
Charles de Cazanove
De Castellane

G.H. Martel & C°
Vranken

Chanoine
Duval-Leroy

B 14% 75%
B 2% 72%
B 3% 71%
B 6% 70%
B &% 62%
B 10% 61%
B 5% 59%

B 6% 52%

B 5% 50%

B %% 49%

M 13% 48%

0 5% 47%

B % 46%

I 3% 37%
I 2% 37%
B5%  35%
I 2% 26%

| 1% 24%
13% 18%
l1% 15%

1% 13%

% connaissent la marque

Bl % ont acheté la marque au cours
des 12 derniers mois

Vinitrad) o,

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Synthese

Martini et Charles Volner sont leaders du Brand Power Index, ce qui s’explique pour
une large part par des taux élevés de notoriété et de pénétration. En revanche, ces
marques sont sous performantes en termes de proximité avec les consommateurs
(affinité, recommandation et fierté de servir).

Wolfberger est beaucoup moins connue mais se classe systématiquement dans le top
5 en termes de taux de conversion a l'achat, d’affinité, de recommandation et de
fierté de servir a ses proches.

Jaillance et Villa Veroni se positionnent en n’5 et n'6 : bien moins connues, elles
suscitent en revanche des taux d’affinité et de recommandation tres élevés.

Indice de notoriété Indice d'achat Indice de proximité
Martini 95 75 46 73,2
Charles Volner 87 49 31 56,9
Wolfberger 33 64 75 56,3
Kriter 100 39 22 55,2
Jaillance 19 58 93 55,0
Villa Veroni 11 64 93 53,7
Pétillant de Listel 50 52 43 48,8
Arthur Metz 16 54 80 48,4
Mlle Ladubay 9 52 78 45,1
Luna Argenta 4 49 79 42,6

Les vins
effervescents
sur le marché
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Notoriété assistée et achat des marques
hors Champagne

Kriter

Martini

Charles Volner
Pétillant de Listel
Ackerman
Wolfberger
Freixenet

Veuve Ambal
Jaillance

Gratien & Meyer
Malesan

Arthur Metz
Paul Bur

Louis Bouillot
Léonce Bocquet
Premiere Bulle
Villa Veroni

Mlle Ladubay
Riccadonna

Luna Argenta

B % 57%
B 2% 55%
B 7% 50%

0% 29%
3% 25%
B5% 19%
3% 16%
12% 11%
13% 11%
1% 10%

|1% 9%
l2%9%

|1% 9%

% 8%

l2% 8%

[19% 6%

l2% 6%
l9%5%
[19%3%
[1%3%

% connaissent la marque

Bl % ont acheté la marque au cours
des 12 derniers mois

Vinitrac) o

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Vins effervescents : cadrage du marché francais

77% des adultes francais déclarent consommer du vin effervescent, soit un marché
pertinent de 39,3 millions de consommateurs.

Population adulte

51 millions?
(18 ans et plus)
77%
33%
Consommateurs de - Cible pour
: 39,3 millions? P
vin effervescent ce rapport
42%
Consommateurs
mensuels devin 16,6 millions3
effervescent

Consommateurs de vin effervescent : adultes francais qui déclarent la consommation d’au moins un vin
effervescent au cours des 12 derniers mois.

sur le marché
frangais — 2019 * Source : Source: Wine Intelligence, Vinitrac® sparkling France, Juin 2018, n=1 027 consommateurs de vin effervescent

15

Les vins
effervescents Source : INSEE, estimation de population en France métropolitaine au ler Janvier 2018
2Source : Ipsos pour Wine Intelligence, enquéte CATI représentative de la population frangaise adulte, 964 répondants, avril 2018
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Vins effervescents : volumes consommés par pays

Vins effervescents : consommation en volume (en milliers de caisses de 9 litres) —top 30 mondial

Vin effervescent Vin effervescent
Rang Pays Vol 2017 TCAM Evol. Rang Pays Vol. 2017  TCAM Evol.
13-17 16-17 13-17 16-17

1 Allemagne 45 020 1% 1% 16 Suede 1941 13% 13%
2 Italie 40 168 4% 3% 17 Canada 1762 4% 7%
3 France 28 921 1% 2% 18 Hongrie 1752 0% 1%
4 Etats-Unis 27 955 6% 4% 19 Pays-Bas 1690 1% 8%
5 Russie 24 940 -2% 4% 20 République tchéque 1655 4% 4%
6 Royaume-Uni 14 678 9% 1% 21 Chine 1644 11% 6%
7 Espagne 10 386 3% 4% 22 Portugal 1488 4% 3%
8 Argentine 5848 5% 4% 23 Chili 1094 4% 3%
9 Australie 5165 0% 1% 24 Afrique du Sud 939 0% 4%
10 Belgique et Luxembourg 4910 3% 3% 25 Roumanie 832 5% 7%
11 Japon 4110 4% 2% 26 Danemark 622 4% 4%
12 Pologne 3395 -2% 0% 27 Serbie 280 2% 2%
13 Brésil 3255 -1% 6% 28 Bulgarie 163 2% 1%
14 Autriche 2 679 -1% 1% 29 Gréce 151 2% 11%
15 Suisse 2 236 2% 1% 30 Turquie 71 7% 4%

Les vins

’ effervescents
sur le marché Source : IWSR 2018 16
frangais — 2019 ©Copyright 2018 — The IWSR



Vins effervescents : volumes consommeés en France

Vins effervescents en France : consommation en volume (milliers de caisses de 9 litres) et prix moyen (Us$)

Prix de vente par col (0,75L)

Mllllers.de caisses 2013 5014 2015 2016 2017 TCAM Evol. Part de: TeAM [ Evol.
(1 caisse =9L) 13-17 16-17 marché 2017 (USS)
13-17 16-17
Total 30621 30298 29792 29609 28921 P 1% 2% 100% 10,43 P 1% 2%
Domestique 29793 29292 28559 28048 27111 P 2%  -3%  94% 10,72 P 2% 2%
Importé 828 1 006 1233 1561 1810 | 2% 16% 6% 6,02 3% 9%
ltalie 310 400 540 751 937 | 32% 25% 3% 6,12 | 4% 3%
Espagne 443 533 620 735 800 | 16% 9% 3% 5,9 | 2% 16%
International 72 70 70 72 70 | 1% 3% 0,2% 5,40 | 5% 2%
Allemagne 3 3 3 3 31 0% 0% 0,01% 5,40 | 5% 2%

Les vins
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Vins effervescents : conso. par téte et par pays

Consommation de vin effervescent par téte (tous adultes de 15 ans+) : en litres par année

Marchés 2013 2014 2015 2016 2017 TCAM Evol.
13-17 16-17
1 Italie 5,8 6,0 6,5 6,6 6,8 4,1% 2,8%
2 Allemagne 6,2 6,2 6,1 6,2 6,1 -0,3% -1,3%
3 France 5,4 5,3 5,2 5,0 4,8 -2,6% -2,8%
4 Belgique et Luxembourg 4,5 4,7 4,6 4,8 4,8 1,8% -0,5%
5 Lettonie 3,9 3,9 3,8 3,6 3,8 -0,3% 7,4%
6 Estonie 3,7 3,9 3,9 3,7 3,5 -1,3% -3,2%
7 Autriche 3,6 3,5 3,3 3,3 3,3 -2,0% 0,9%
8 Nouvelle-Zélande 3,3 3,0 3,1 3,2 3,3 -0,3% 1,9%
9 Suisse 2,8 2,9 3,0 3,0 3,0 1,3% -0,1%
10 Lituanie 3,5 3,8 3,9 3,3 2,8 -5,9% -16,7%
11 Slovénie 2,1 2,1 2,4 2,5 2,7 6,2% 7,8%
12 Royaume-Uni 1,9 2,1 2,3 2,5 2,6 8,2% 3,6%
13 Australie 2,7 2,5 2,5 2,6 2,5 -1,2% -0,5%
14 Espagne 2,2 2,4 2,4 2,3 2,3 1,4% 3,1%
15 Suéede 1,4 1,6 1,7 2,0 2,3 12,3% 12,3%
16 Guyane frangaise 2,1 2,5 3,0 2,7 2,2 1,3% -17,4%
17 Russie 2,1 2,0 1,9 1,9 2,0 -1,4% 4,1%
18 Hongrie 1,9 1,9 2,0 1,9 1,9 0,1% 1,1%
19 République tcheque 1,4 1,5 1,6 1,6 1,7 4,1% 3,8%
20 Argentine 2,1 2,0 1,8 1,8 1,7 -5,9% -5,3%

Les vins

effervescents
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Profil des consommateurs de vin effervescent

Consommateurs de vin effervescent : socio démographie

e hee
m 25-34
52% 52%
’ ’ 17% 15%
35-44
B Une femme 17% 16%

45-54
Un homme 17% 18%
48% 48% 55-64
26% 27%
65 ans et plus
2016 2018 2016 2018
Reglon de résidence Revenu (du ménage ; mensuel aprés impéts)
W Région Parisienne
M Bassin Parisien OQuest 22% " Bas (- de 1200€)
20% g

M Bassin Parisien Est
Moyen-bas (1200€ - 2000€)

14% 15% Nord 26% 28%
(o] (o]
8% = Ouvest Moyen-élevé (2000€ - 3000€)
(]
12% 12% Est
13% 12% Sud-Ouest 43% 42% Elevé (3000€ et +)
12% 12% Sud-Est
Méditerranée
2016 2018 2016 2018

. * [ * . significativement supérieur / inférieur par rapport a la vague 2018 (indice de confiance : 95%)
francais — 2019 Source: Ipsos pour Wine Intelligence, enquétes CATI représentative de la population francaise adulte, 964 répondants, Avril 2018
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Fréquence de consommation de vin effervescent

La majorité (58%) des consommateurs de vin effervescent en consomment une fois

par trimestre ou moins souvent.

Fréguence de consommation de vin effervescent*
% consomment du vin effervescent a la fréquence indiquée
Base = Tous consommateurs de vin effervescent (2016 : n=1010 / 2017 : n=1001 / 2018 : n=1027)

2% 1%*
5%
8% :

2%

0, . . .
18% B Plusieurs fois par semaine

17%

21% 20% B Environ 1 fois par semaine
23%
B 1 a3 fois par semaine
26% 29%
27% Environ une fois par mois
Environ une fois tous les 3 mois
3%+ 29% 29%
1 a 3 fois paran
2016 2017 2018

*Note : agrégat créé a partir de la fréquence de consommation des 22 vins effervescents mesurés dans cette étude.

= Les vins
effervescents
sur le marché * [ * : significativement supérieur / inférieur par rapport a la vague 2018 (indice de confiance : 95%)

Note : des effets de saisonnalité peuvent
avoir influencé les résultats (collecte en
ao(t 2016 vs mai/juin en 2017 et 2018).

Vinitrac) s

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® sparkling France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), consommateurs francais de vin effervescent
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Notoriété et image : les mesures

w ne

intalligenca

Question : Parmi cette liste de vins effervescents (Crémant, vins mousseux...), sélectionnez ceux que vous connaissez, ne serait-ce que de nom.

Question : Comment noteriez-vous chacun des vins effervescents (Crémant, vins mousseux...) suivants, sur une échelle allantde 1 a 500 1 =
« Tres bas de gamme » et 5 = « Trés haut de gamme »

Question : Vous trouverez ci-dessous une liste d’affirmations et de mots pouvant décrire les vins suivants. Pour chacune de ces affirmations,
veuillez indiquer le ou les vins auxquels elle correspond le mieux.

Question : Voici une seconde liste d’affirmations et de mots pouvant décrire les vins suivants. Pour chacune de ces affirmations, veuillez
indiquer le ou les vins auxquels elle correspond le mieux.

Les vins
effervescents 0
sur le marché vinifrac. 22
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Notoriété assistée

Notoriété assistée des vins effervescents

Rangen 2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
2018 n= 1010 1001 1027 2016-18  2017-18
1 Champagne 89% 90% 88%
2 Clairette de Die 68% 69% 68%
3 Crémant d’Alsace 69% 67% 65%
4 Blanquette de Limoux 62% 62% 60%
5 Saumur 57% 59% 59%
6 Vouvray 54% 56% 53%
7 Crémant de Bourgogne 49% 46% 45%
8 Asti 44% 43% 40% $
9 Crémant de Limoux 37% 36% 35%
10 Crémant de Loire 36% 36% 34%
11  Prosecco 32% 30% 34% *
12 Crémant de Die 32% 31% 32%
13 Touraine 33% 30% 28% ¥
14 Crémant de Bordeaux 28% 25% 27%
15 Autres vins pétillants/mousseux francais 30% 28% 26% $
16 Crémant du Jura 25% 22% 23%
17 IGP Pays d'Oc n/a n/a 16% n/a n/a
18  Savoie /Savoie Ayze 18% 19% 16%
19  Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde* 19% 17% 15% 4
20 Cava 16% 13% 13%
21  Montlouis-sur-Loire n/a 17% 12% n/a ¥
22  IGP Méditerranée n/a n/a 9% n/a n/a
% connaissent au moins un vin eff. (hors Champagne) 98% 98% 98%
Nombre moyen de vins eff. connus (hors Champagne) 7,2 7,2 7,2
Les vins *item raccourci pour la mise en forme : Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde : Afrique du Sud, Chili, Australie, Etats-Unis etc...
effervescents n/a = non applicable car les items n’ont pas été posés dans la vague concernée .
U sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) 23
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® sparkling France, Aot 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), consommateurs frangais de vin effervescent



Positionnement de gamme
En dehors du Champagne, le Vouvray, le Crémant d’Alsace et Montlouis-sur-Loire sont
percus comme étant les plus haut de gamme.

Positionnement de gamme des vins effervescents

% notent le vin effervescent comme étant ...
Base = Tous consommateurs qui connaissent le vin effervescent considéré (2018 : n=variable)

Champagne (n=007) [NEEEES7 YN % IE N
Vouvray (n=545) 32% A% 5%
Crémantd’Alsace (n=669) 32% 20EEAN 5%
Montlouis-sur-Loire (n=128) 36% A% 5%
Crémant de Bourgogne (n=464) KA 36% 36% AN ETNA% w 5-Tres haut de gamme
Crémant de Bordeaux (n=278) 34% 3%WFEIN 6%
Saumur (n=608) 36% S EC e " Heutdegamme
Crémant du Jura (n=237) 38% S%AMELE7IN5% 1 3-Moyen de gamme
Crémant de Loire (n=353) 47% 5% 5%
Savoie / Savoie Ayze (n=160) 43% [5%39%50C170 6% W 2-Bas de gamme
IGP Méditerranée (n=89) 32% 11% 1-Trés bas de gamme
Crémant de Die (n=327) [ 26% 42% 6% AN 6%
Crémant de Limoux (n=360) 42% T 11% B B On en trouve a tous les niveaux
Prosecco (n=353) B4 26% 40% 9% 6% Ne sais pas / Ne suis pas s(r
IGP Pays d'Oc (n=167) [EIZ 22% 41% 7% WA 8%
Touraine (n=283) 48% 4% 6%
Cava (n=134) B 22% 38% IS5 49T 5%
Clairette de Die (n=694) B2 23% 45% LN/ 10% <7
Blanquette de Limoux (n=615) 44% 1% 6%
Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde* (n=151) [ 19% 39% LA 24% oD
Asti (n=406) BANETEZ 49% S 11% 8%
Autres vins pétillants/mousseux francais (n=266) 37% A0 5 7 5%
Les vins
effervescents —
sur le marché *item raccourci pour la mise en forme : Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde : Afrique du Sud, Chili, Australie, Etats-Unis etc... 24
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Image : focus sur Champagne

Image du Champagne : 2018 vs 2016

Rang en 2016 2018 Evol. LT
2018 n= 899 907 2016-18
1 Considéré comme un produit haut de gamme 83% 89% 2 )

2 Indémodable 78% 85% 1 )
3 Tres bonne qualité 77% 79%

4 Un savoir-faire traditionnel 72% 78% 1
5 Fait bonne impression sur les autres 68% 77% 1
6 J'aime la finesse de ses bulles 73% 76%

7 Que I'on boit par pur plaisir 72% 74%

8 Souvent trop cher 69% 73% 1t
9 Dont j’aime beaucoup le golt 68% 69%

10 Que je recommande a mes proches 54% 63% 1
11 Un luxe abordable 54% 60% 1 )
12 Qui ne décoit jamais 53% 59% 1t
13 Qui se marie bien avecla cuisine 37% 44% 1
14 Que j'achete souvent en promotion 35% 41% 2 )
15 Bon rapport qualité-prix 26% 31% 1

. % / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%)
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® sparkling France, Aot 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), consommateurs frangais de vin effervescent

Les vins
effervescents . ) )
Note : données non disponibles sur la vague 2017 H
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Image des vins effervescents (hors Champagne)

Image des vins effervescents (hors Champagne) en 2018 vs. la moyenne

Moyenne Crémant Crémantde Cllalrette/ Saumur / Crémant /
(tausvins d'Alsace  Bourgogne Cremz?nt de Vouvray BIanguette Prosecco Cava

effervescents, Die de Limoux
n= MOrsChampagne) - geg 464 727 741 661 353 134
Un savoir-faire traditionnel 38% 46% 44% 39% 39% 34% 32% 21%
Bon rapport qualité-prix 37% 42% 40% 42% 34% 30% 42% 28%
Tres bonne qualité 31% 41% 34% 29% 35% 23% 23% 19%
Que I'on boit par pur plaisir 30% 34% 33% 31% 29% 24% 34% 24%
Dont j'aime beaucoup le golt 30% 36% 30% 31% 30% 22% 34% 25%
Que je recommande a mes proches 27% 36% 32% 25% 28% 17% 30% 20%
Un luxe abordable 26% 32% 31% 25% 25% 21% 25% 22%
Qui ne décoit jamais 25% 32% 25% 27% 26% 18% 20% 14%
Qui se marie bien avec la cuisine 23% 29% 26% 18% 31% 18% 17% 18%
Indémodable 23% 26% 22% 28% 23% 21% 17% 13%
J'aime la finesse de ses bulles 21% 26% 20% 25% 20% 16% 19% 17%
Fait bonne impression sur les autres 17% 21% 18% 16% 18% 10% 21% 12%
Que j’achete souvent en promotion 16% 19% 17% 15% 16% 12% 17% 15%
Considéré comme un produit haut de gamme 11% 13% 15% 9% 15% 8% 9% 5%
Souvent trop cher 9% 8% 10% 9% 11% 8% 8% 7%

Note : la moyenne ‘tous vins effervescents, hors Champagnes’ est composée des vins effervescents suivants : Crémant d’Alsace, Crémant de Bourgogne, Clairette/Crémant de Die, Saumur /
Vouvray, Crémant / Blanquette de Limoux, Prosecco et Cava

Les vins
effervescents 5
sur le marché Rouge / bleu : statistiquement supérieur / inférieur a la ‘Moyenne (tous vins effervescents, hors Champagne)’ (indice de confiance : 95%) vin It rac. 26

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® sparkling France, Aot 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), consommateurs frangais de vin effervescent



Image : focus sur le Crémant d’Alsace

Image du Crémant d’Alsace : 2018 vs 2016

Rang en 2016 2018 Evol. LT
2018 n= 696 669 2016-18
1 Un savoir-faire traditionnel 43% 46%
2 Bon rapport qualité-prix 41% 42%
3 Tres bonne qualité 36% 41%
4 Que je recommande a mes proches 29% 36% 1 )
5 Dont j’aime beaucoup le go(t 33% 36%
6 Que I'on boit par pur plaisir 31% 34%
7 Qui ne décoit jamais 25% 32% 1t
8 Un luxe abordable 27% 32% 1
9 Qui se marie bien avecla cuisine 25% 29%
10 Indémodable 22% 26%
11 J'aime la finesse de ses bulles 20% 26% 1
12 Fait bonne impression sur les autres 19% 21%
13 Que j’achete souvent en promotion 15% 19%
14 Considéré comme un produit haut de gamme 11% 13%
15 Souvent trop cher 9% 8%

Les vins
effervescents Note : données non disponibles sur la vague 2017
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vinictrac. 27

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® sparkling France, Aot 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), consommateurs frangais de vin effervescent



Image : focus sur Crémant de Bourgogne

Image du Crémant de Bourgogne : 2018 vs 2016

Rang en 2016 2018 Evol. LT

2018 n= 490 464 2016-18
1 Un savoir-faire traditionnel 41% 44%
2 Bon rapport qualité-prix 39% 40%
3 Trés bonne qualité 35% 34%
4 Que I'on boit par pur plaisir 28% 33%
5 Que je recommande a mes proches 27% 32%
6 Un luxe abordable 27% 31%
7 Dont j’aime beaucoup le go(t 32% 30%
8 Qui se marie bien avecla cuisine 22% 26%
g Qui ne décoit jamais 25% 25%
10 Indémodable 21% 22%
11 J'aime lafinesse de ses bulles 21% 20%
12 Fait bonne impression sur les autres 19% 18%
13 Que j'achete souvent en promotion 17% 17%
14 Considéré comme un produit haut de gamme 13% 15%
15 Souvent trop cher 10% 10%

Les vins
effervescents Note : données non disponibles sur la vague 2017
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vinictrac. 28
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Image : focus sur Saumur / Vouvray

Image du Saumur / Vouvray : 2018 vs 2016

Rang en 2016 2018 Evol. LT
2018 n= 722 741 2016-18
1 Un savoir-faire traditionnel 40% 39%
2 Trés bonne qualité 35% 35%
3 Bon rapport qualité-prix 37% 34%
4 Qui se marie bien avecla cuisine 29% 31%
5 Dont j’aime beaucoup le go(lt 28% 30%
6 Que I’on boit par pur plaisir 27% 29%
7 Que je recommande a mes proches 24% 28%
8 Qui ne décoit jamais 23% 26%
g Un luxe abordable 25% 25%
10 Indémodable 21% 23%
11 J'aime lafinesse de ses bulles 16% 20%
12 Fait bonne impression sur les autres 18% 18%
13 Que j'achete souvent en promotion 15% 16%
14 Considéré comme un produit haut de gamme 11% 15% *
15 Souvent trop cher 13% 11%

Les vins
effervescents Note : données non disponibles sur la vague 2017
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vinictrac. 29
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Image : focus sur la Clairette / Crémant de Die

Image de la Clairette / Crémant de Die : 2018 vs 2016

Rang en 2016 2018 Evol. LT
2018 n= 721 727 2016-18
1 Bon rapport qualité-prix 43% 42%
2 Un savoir-faire traditionnel 38% 39%
3 Dont j’aime beaucoup le golt 28% 31%
4 Que I'on boit par pur plaisir 25% 31% 1t
5 Trés bonne qualité 26% 29%
6 Indémodable 22% 28% 1
7 Qui ne décoit jamais 24% 27%
8 Que je recommande a mes proches 23% 25%
9 Un luxe abordable 22% 25%
10 J'aime lafinesse de ses bulles 18% 25% 1
11 Qui se marie bien avecla cuisine 13% 18% 1 )
12 Fait bonne impression sur les autres 15% 16%
13 Que j'achete souvent en promotion 15% 15%
14 Considéré comme un produit haut de gamme 9% 9%
15 Souvent trop cher 8% 9%

Les vins
effervescents Note : données non disponibles sur la vague 2017
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vinictrac. 30
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Image : focus sur Crémant / Blanquette de Limoux

Image du Crémant / Blanquette de Limoux : 2018 vs 2016

Rang en 2016 2018 Evol. LT
2018 n= 690 661 2016-18
1 Un savoir-faire traditionnel 35% 34%
2 Bon rapport qualité-prix 34% 30%
3 Que I’on boit par pur plaisir 23% 24%
4 Trés bonne qualité 24% 23%
5 Dont j’aime beaucoup le golt 21% 22%
6 Un luxe abordable 20% 21%
7 Indémodable 20% 21%
8 Qui ne décoit jamais 17% 18%
9 Qui se marie bien avecla cuisine 16% 18%
10 Que je recommande a mes proches 16% 17%
11 J'aime la finesse de ses bulles 12% 16% 1 )
12 Que j'achete souvent en promotion 14% 12%
13 Fait bonne impression sur les autres 10% 10%
14 Considéré comme un produit haut de gamme 7% 8%
15 Souvent trop cher 8% 8%

Les vins
effervescents Note : données non disponibles sur la vague 2017
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vinictrac. 31
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Image : focus sur Prosecco

Image du Prosecco : 2018 vs 2016

Rang en 2016 2018 Evol. LT
2018 n= 322 353 2016-18
1 Bon rapport qualité-prix 33% 42% 2 )
2 Que I'on boit par pur plaisir 24% 34% 2 )
3 Dont j’aime beaucoup le go(t 28% 34%
4 Un savoir-faire traditionnel 26% 32%
5 Que je recommande a mes proches 23% 30% 1t
6 Un luxe abordable 21% 25%
7 Trés bonne qualité 24% 23%
8 Fait bonne impression sur les autres 13% 21% 1
g Qui ne décoit jamais 18% 20%
10 J'aime la finesse de ses bulles 22% 19%
11 Indémodable 12% 17%
12 Qui se marie bien avecla cuisine 14% 17%
13 Que j'achete souvent en promotion 15% 17%
14 Considéré comme un produit haut de gamme 7% 9%
15 Souvent trop cher 11% 8%

Les vins
effervescents Note : données non disponibles sur la vague 2017
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vinictrac. 32
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Image : focus sur Cava

Image du Cava : 2018 vs 2016

Rang en 2016 2018 Evol. LT
2018 n= 158 134 2016-18

1 Bon rapport qualité-prix 26% 28%

2 Dont j’aime beaucoup le go(t 22% 25%

3 Que I'on boit par pur plaisir 14% 24% 1

4 Un luxe abordable 16% 22%

5 Un savoir-faire traditionnel 22% 21%

6 Que je recommande a mes proches 15% 20%

7 Trés bonne qualité 17% 19%

8 Qui se marie bien avecla cuisine 9% 18% 1 )

9 J'aime la finesse de ses bulles 13% 17%

10 Que j'achete souvent en promotion 12% 15%

11 Qui ne décoit jamais 15% 14%

12 Indémodable 9% 13%

13 Fait bonne impression sur les autres 8% 12%

14 Souvent trop cher 15% 7% A 4

15 Considéré comme un produit haut de gamme 12% 5%
Les vins
effervescents Note : données non disponibles sur la vague 2017 .
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) 33
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Image des vins effervescents — Cartographie

Image des vins effervescents : cartographie
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Associations symboliques : Champagne vs. moyenne

Associations symboliques : Champagne vs. moyenne

Données disponibles uniqguement sur la vague 2018

Moyenne Champagne
(tous vins
effervescents)
n= 907
Le prestige 25% 87%
L'élégance 28% 83%
Le raffinement 27% 82%
Le succes 28% 82%
La noblesse 25% 81%
Le romantisme 26% 79%
La continuité dans le temps 33% 76%
La solennité 22% 69%
L’ambition 23% 64%
La féminité 24% 50%
La créativité 24% 46%
L'innovation 22% 40%
La masculinité 17% 36%

Les vins
effervescents 5
sur le marché Rouge / bleu : statistiquement supérieur / inférieur a la moyenne des vins effervescents (indice de confiance : 95%) vin It rac. 35
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Associations symboliques — hors Champagne

Associations symboliques : vins effervescents hors Champagne

Données disponibles uniqguement sur la vague 2018

Moyenne Crémant Crémant de CI;mrette / Saumur / S
(tous vins d'Alsace  Bourgogne Cré m?nt de Vouvray Blanguette Prosecco Cava

effervescents, Die de Limoux
n= horschampagne) - gog 464 727 741 661 353 134
La continuité dans le temps 23% 26% 24% 24% 25% 20% 15% 16%
La créativité 18% 21% 18% 17% 17% 14% 24% 19%
L'innovation 18% 19% 19% 16% 17% 13% 26% 19%
La féminité 17% 17% 15% 27% 13% 16% 16% 12%
L'élégance 15% 17% 15% 15% 18% 11% 14% 11%
Le succes 15% 17% 17% 14% 15% 12% 14% 14%
Le raffinement 14% 17% 15% 12% 15% 13% 11% 10%
Le romantisme 13% 14% 12% 13% 15% 10% 15% 10%
La masculinité 13% 14% 16% 7% 18% 8% 13% 16%
L’ambition 13% 15% 15% 11% 14% 9% 13% 13%
La noblesse 11% 14% 15% 9% 15% 9% 7% 10%
La solennité 10% 13% 11% 9% 12% 8% 6% 10%
Le prestige 10% 10% 11% 8% 12% 8% 9% 8%

Note : la moyenne ‘tous vins effervescents, hors Champagnes’ est composée des vins effervescents suivants : Crémant d’Alsace, Crémant de Bourgogne, Clairette/Crémant de Die, Saumur /
Vouvray, Crémant / Blanquette de Limoux, Prosecco et Cava

Les vins
effervescents 5
sur le marché Rouge / bleu : statistiquement supérieur / inférieur a la moyenne des vins effervescents (indice de confiance : 95%) vin It rac. 36
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Associations symboliques — Cartographie

Association symbolique des vins effervescents

|CIairette/Crémant de Die|

\— La féminité

Crémant/Blanquettede
Limoux

) La continuité dansle temps
Le romantisme .

Le rafflnementl /[L’elegance
Champagne |Crémantd’AIsace|

Le prestige L

"y T—Lesuccés ST
. La solennité La créativité~\

La noblesse ’ambition

|Crémant de Bourgogne| \_

|Saumur/Vouvray|

L'innovation

La masculinité
*

Les vins
effervescents
vinitrac.) 35

sur le marché
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® sparkling France, Aot 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), consommateurs frangais de vin effervescent
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Consommation de vins effervescents : les mesures

w ne

intalligenca

Question : Parmi cette liste de vins effervescents (Crémant, vins mousseux...), sélectionnez ceux que vous avez CONSOMME au cours des 12
derniers mois

Question : A quelle fréquence consommez-vous les vins effervescents (Crémant, vins mousseux...) suivants ?

Question : Ou vous arrive-t-il de consommer les vins suivants ?

Question : Pour quelle(s) occasion(s) vous arrive-t-il de consommer les vins suivants ?

Question : Au cours des 12 derniers mois, quels types de vins effervescents avez-vous consommé (il peut s’agir de Champagne, de Crémants,
de vins mousseux etc.) ?

Les vins
effervescents 0
sur le marché vinifrac. 39
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Pénétration a la consommation

Pénétration a la consommation des vins effervescents

Rangen 2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
2018 n= 1010 1001 1027 2016-18  2017-18
1 Champagne 80% 79% 76% 2
2 Crémant d’Alsace 27% 28% 25%
3 Clairette de Die 25% 23% 23%
4 Prosecco 16% 14% 17% 1
5 Vouvray 17% 16% 16%
6 Crémant de Bourgogne 17% 14% 13% N
7 Saumur 14% 11% 12%
8 Autres vins pétillants/mousseux francais 13% 11% 11%
9 Blanquette de Limoux 12% 11% 10%
10 Crémant de Bordeaux 8% 7% 8%
11  Crémant de Loire 8% 7% 8%
12 Asti 7% 9% 7%
13  Touraine 7% 5% 6%
14 Cava 6% 5% 6%
15 Crémantdulura 4% 4% 5%
16 Crémantde Die 4% 4% 5%
17  Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde* 7% 4% 5% 4
18 IGP Pays d'Oc n/a n/a 4% n/a n/a
19 Crémant de Limoux 5% 4% 4%
20 Savoie /Savoie Ayze 3% 5% 3%
21  Montlouis-sur-Loire n/a 4% 3% n/a
22 IGP Méditerranée n/a n/a 3% n/a n/a
% consomment au moins un vin eff. (hors Champagne) 86% 80% 81% 4
Nombre moyen de vins eff. consommés (hors Champagne) 2,3 2,3 2,4
Les vins *item raccourci pour la mise en forme : Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde : Afrique du Sud, Chili, Australie, Etats-Unis etc...
effervescents n/a = non applicable car les items n’ont pas été posés dans la vague concernée .
U sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) 40
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Fréguence de consommation

On note que le Touraine, le Crémant de Bordeaux et le Cava reposent sur une base de

consommateurs qui en boivent de facon relativement fréquente.

Fréguence de consommation des vins effervescents en 2018

Base = Tous consommateurs ayant consommeé le vin effervescent considéré au cours des 12 derniers mois (2018 : n=variable)

B Environ 1 fois par semaine / Plusieurs fois par semaine m 1 a 3 fois par mois
Environ 1 fois par mois

Environ 1 fois tous les 2-3 mois

1 a 3 fois par an

Fréquence annuelle moyenne

(base : consomment le vin effervescent)

Autres vins pétillants/mousseux frangais (n=112) 17% 27% 31%
Touraine (n=58) 14% 32% 32%
Crémant de Bordeaux (n=87) 18% 33% 21%
Saumur (n=124) 15% 2% 36%
Crémant du Jura (n=54) 11% 32% 32%
Asti (n=74) 9%  16% 50%
Cava (n=57) 15%  14% 46%
Vouvray (n=165) 17% 37% 28%
Prosecco (n=174) 15% 23% 41%
Crémant de Loire (n=82) 16% 34% 24%
Blanquette de Limoux (n=100) 15% 24% 46%
Champagne (n=776) 18% 28% 2%
Crémant d’Alsace (n=253) ERINETT 19% 29% 33%
Crémant de Bourgogne (n=133) BFA LA 23% 31% 32%
Clairette de Die (n=239) 14% 28% 47% 7,8
Les vins
effervescents

Note : les vins effervescents avec des bases inférieures a 50 (en 2018) sont exclus de I'analyse (7 vins : Montlouis-sur-Loire, IGP Pays d'Oc,

IGP Méditerranée, Crémant de Die, Crémant de Limoux, Savoie/Savoie Ayze, Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde). vin Itra C.

Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, AoGt 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France

sur le marché
frangais — 2019

41




vyl

Fréquence de consommation — Moyenne annuelle

Fréquence de consommation — Moyenne annuelle

Rangen 2016
2018 n= Variable

1 Autres vins pétillants/mousseux francais 10,5
2 Touraine 13,5
3 Cava 13,2
4 Crémant de Bordeaux 12,6
5 Saumur 12,0
6 Crémant de Loire 13,6
7 Crémant duJura 9,6
8 Asti 11,7
9 Prosecco 10,6
10 Vouvray 7,6
11 Crémant d’Alsace 9,3
12 Crémant de Bourgogne 14,5
13 Blanquette de Limoux 8,9
14 Champagne 10,5
15 Clairette de Die 7,6

Les vins
effervescents
sur le marché
frangais — 2019

Note : les vins effervescents avec des bases inférieures a 50 (en 2018) sont exclus de I’analyse (7 vins : Montlouis-sur-Loire, IGP Pays d'Oc, IGP
Méditerranée, Crémant de Die, Crémant de Limoux, Savoie/Savoie Ayze, Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde).

2017
Variable
12,2
10,7
9,1
11,3
10,4
10,6
14,5
6,6
7,1
8,0
10,0
10,4
11,4
8,6
8,3

2018
Variable
13,9
13,8
13,3
13,1
12,9
12,4
12,4
12,1
12,0
11,0
11,0
9,6
8,9
8,3
7,8

4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%)

Evol. LT
2016-18

Effectif < 50

Evol. CT
2017-18

» » 5

Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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= Consommation des types d’effervescents

Consommation par type de vin effervescent

Brut

Demi-sec

Rosé

Doux

Données disponibles uniquement sur la vague 2018

Tous vins
effervescents Champagne

- 36% Demi-sec . 20%
- 31% Rosé - 26%
. 26% Doux I 11%

*Note : agrégat créé a partir des 21 vins effervescents hors Champagne mesurés

)

Les vins
effervescents
sur le marché
frangais — 2019

Vins effervescents
hors Champagne*

Brut - 59%
Demi-sec - 35%

Rosé . 19%

Doux - 27%

Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Consommation au domicile

Domicile : taux de pénétration a la consommation

Rangen 2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
2018 n= Variable Variable Variable 2016-18 2017-18
1 Clairette de Die 95% 96% 97%
2 Autres vins pétillants/mousseux francais 89% 91% 96% 1 )
3 Champagne 94% 98% 95% \ 4
4 Crémant d’Alsace 89% 93% 94% 1
5 Vouvray 89% 95% 92%
6 Crémant de Bourgogne 85% 92% 92%
7 Blanquette de Limoux 90% 89% 91%
8 Asti 86% 86% 91%
9 Crémant de Loire 84% 91% 89%
10 Crémant duJura 85% 87% 85%
11 Saumur 83% 86% 85%
12 Touraine 75% 90% 84%
13 Prosecco 79% 89% 83%
14 Crémant de Bordeaux 84% 81% 82%
15 Cava 74% 73% 80%

Clé de lecture : en 2018, 97% des consommateurs de Clairette de Die en consomment au domicile.

effervescentf Méditerranée, Crémant de Die, Crémant de Limoux, Savoie/Savoie Ayze, Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde).
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) / Effectif < 50 vinitrac. 44

U Les vins Note : les vins effervescents avec des bases inférieures a 50 (en 2018) sont exclus de I'analyse (7 vins : Montlouis-sur-Loire, IGP Pays d'Oc, IGP
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Consommation en CHR

CHR : taux de pénétration a la consommation

Rangen 2016 2017 2018 Evol. LT  Evol.CT
2018 n= Variable Variable Variable 2016-18 2017-18
4 Crémant de Bordeaux 26% 34% 40%
5 Prosecco 37% 34% 39%
6 Touraine 41% 28% 38%
8 Saumur 25% 36% 33%
g Crémant duJura 23% 38% 31%
11 Champagne 34% 33% 30%
12 Cava 31% 33% 28%
13 Crémant de Loire 26% 20% 28%
14 Vouvray 18% 19% 26%
16 Asti 23% 23% 25%
17 Autres vins pétillants/mousseux francais 33% 35% 25%
19 Crémant d’Alsace 26% 25% 21%
20 Crémant de Bourgogne 26% 23% 18%
21 Blanquette de Limoux 17% 27% 14% £
22 Clairette de Die 10% 14% 11%

Clé de lecture : en 2018, 11% des consommateurs de Clairette de Die en consomment en CHR.

Les vins Note : les vins effervescents avec des bases inférieures a 50 (en 2018) sont exclus de I'analyse (7 vins : Montlouis-sur-Loire, IGP Pays d'Oc, IGP

effervescentf Méditerranée, Crémant de Die, Crémant de Limoux, Savoie/Savoie Ayze, Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde).
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) / Effectif < 50 vinitrac. 45
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. Occasions de consommation

Occasions de consommation de vin effervescent*

2016 2017 2018  Evol.LT Evol.CT
n= 996 984 1009  2016-18 2017-18

Pour les fétes de fin d’année 78% 78% 77%

Pour féter un événement familial 79% 80% 76%

A |"apéritif entre amis, en famille 78% 71% 72% £

Lors de soirées, de moments entre amis / en famille 65% 67% 66%

Pour féter un évenement dans le cadre professionnel 44% 50% 45% £
Lors d’'un moment d’intimité, en couple 49% 46% 44% £

Pour offrir 52% 51% 44% A 4 4
Pour accompagner un repas 43% 37% 37% 4

Pour se faire plaisir, au quotidien 40% 33% 36% 4

Pour faire des cocktails 38% 37% 33% A 4

*Note : agrégat créé a partir de 20 effervescents. Mesure non effectuée pour les effervescents du Nouveau Monde et les ‘autres vins effervescents frangais’.

Quelques points clés sur les vins effervescents les plus consommés :

= Le Champagne est leader sur la plupart des occasions, ce qui s’explique par son taux de notoriété élevé. Il a un positionnement
tres fort sur les occasions spéciales, les moments d’intimité en couple, les achats cadeaux et la sphére professionnelle.

= Les autres vins effervescents francais se positionnent plutét sur les moments de convivialité (apéritif, soirées), mais aussi
parfois pour féter un évenement familial (Cl. De Die notamment) ou les fétes de fin d’année (Cr. d’Alsace notamment).

= Le Prosecco se démarque sur les contextes d’apéritif en famille ou entre amis et sur les cocktails.

Cf. annexe pour le tableau complet des contextes par vin effervescent.

Les vins

effervescents .
sur le marché * / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vin It rac. 46
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Achat de vins effervescents : les mesures

w ne

intalligenca

Question : Parmi cette liste de vins, sélectionnez ceux que vous avez ACHETES au cours des 12 derniers mois

Question : Dans quel(s) type(s) de magasin(s) avez-vous acheté ces vins au cours des 12 derniers mois ?

Question : Parmi cette liste de vins, sélectionnez ceux que vous avez l'intention d’acheter au cours des 12 prochains mois

Question : Parmi cette liste de vins, sélectionnez ceux que vous avez I'intention d’acheter au cours des 12 prochains mois

Les vins
effervescents 0
sur le marché vinifrac. 48
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Pénétration a I'achat

Pénétration a I'lachat des vins effervescents

Rang en 2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
2018 n= 1010 1001 1027 2016-18 2017-18
1 Champagne 68% 69% 65%
2 Crémant d’Alsace 23% 24% 22%
3 Clairette de Die 20% 21% 19%
4 Vouvray 14% 14% 15%
5  Prosecco 12% 10% 13% L)
6 Crémant de Bourgogne 14% 11% 12%
7 Saumur 13% 11% 11%
8 Autres vins pétillants/mousseux francais 11% 10% 10%
9 Blanquette de Limoux 11% 9% 9%
10 Crémant de Bordeaux 7% 7% 7%
11  Crémant de Loire 9% 7% 7%
12  Asti 7% 8% 6%
13  CrémantdulJura 4% 5% 5%
14  Touraine 6% 5% 5%
15 Crémant de Die 4% 5% 5%
16 Crémant de Limoux 5% 4% 4%
17 Cava 4% 3% 4%
18  Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde* 5% 3% 4%
19 Savoie / Savoie Ayze 3% 5% 3%
20 IGP Paysd'Oc n/a n/a 3% n/a n/a
21 Montlouis-sur-Loire n/a 4% 2% n/a
22  IGP Méditerranée n/a n/a 2% n/a n/a
Aucun de ces vins effervescents 7% 9% 8%
% achétent au moins un vin eff. (hors Champagne) 75% 70% 72%
Nombre moyen de vins eff. achetés (hors Champagne) 2,3 2,4 2,4
Les vins *item raccourci pour la mise en forme : Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde : Afrique du Sud, Chili, Australie, Etats-Unis etc...
effervescents n/a = non applicable car les items n’ont pas été posés dans la vague concernée .
U sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) 49
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Circuits d’achat — Tous vins effervescents

Circuits d’achat — Tous vins effervescents*

2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
n= 941 909 940 2016-18  2017-18
Super ou Hypermarché 79% 77% 76%
Chez le producteur 36% 33% 28% 4 A 4
Caviste 26% 26% 24%
Supérette 11% 12% 11%
Salon/foire aux vins 15% 13% 11% ¥
Hard-discount 9% 8% 8%
Sur Internet 10% 9% 8%
Petite épicerie de quartier 9% 6% 8%
Par correspondance (autre qu'Internet) 8% 5% 6%
Lors d’une excursion "shopping" a |’étranger 8% 5% 6% 4
En duty-free (aéroports...) 7% 5% 6%

*Note : agrégat créé a partir des 22 vins effervescents mesurés

sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%)
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® sparkling France, Aot 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), consommateurs frangais de vin effervescent
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Circuits d’achat — Champagne vs autres effervescents

Circuits d’achat — Champagne vs autres vins effervescents

Super ou Hypermarché

Chez le producteur

Caviste

Supérette

Salon/foire aux vins

Hard-discount

Sur Internet

Petite épicerie de quartier

Par correspondance (autre qu'Internet)

Lors d’une excursion "shopping" a |'étranger

En duty-free (aéroports...)

Champagne

I /0%
B 1%
B 20%
B %

B %

B %

B 5%

I 3%

B 4%

I 2%

I 2%

*Note : agrégat créé a partir des 21 vins effervescents hors Champagne mesurés

Les vins
effervescents
sur le marché
frangais — 2019

Vins effervescents hors

Champagne*

I 749
B 23%
B 20%
B 3%
| A
B %

B 7%

B 3%

B 6%

B %

B %

Vinitrad) o

Source: Wine Intelligence, Vinitrac® sparkling France, AoGt 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), consommateurs frangais de vin effervescent



Intention d’achat (aupres des connaisseurs de chaque vin)

Intention d’achat des vins effervescents (aupres des connaisseurs)

Question non posée en 2017

Rang en 2016 2018 Evol.
2018 n= Variable Variable  2016-18

1 Champagne 77% 71% ¥

2 Prosecco 34% 42% 1

3 Autres vins pétillants/mousseux francais 31% 36%

4 Crémant d’Alsace 34% 35%

5 Crémant de Bordeaux 28% 32%

6 Cava 20% 32% 1

7 Clairette de Die 28% 30%

8 Crémant de Bourgogne 33% 30%

9 IGP Méditerranée n/a 30% n/a

10 Vouvray 28% 29%

11  Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde* 27% 27%

12  IGP Paysd'Oc n/a 26% n/a

13  Montlouis-sur-Loire n/a 26% n/a

14  Crémant de Loire 24% 24%

15 Crémantdulura 19% 23%

16  Savoie / Savoie Ayze 21% 23%

17  Touraine 21% 22%

18  Saumur 25% 19% \ 4

19 Blanquette de Limoux 18% 17%

20 Crémant de Limoux 12% 16%

21  Crémant de Die 17% 16%

22 Asti 15% 15%
Les vins *item raccourci pour la mise en forme : Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde : Afrique du Sud, Chili, Australie, Etats-Unis etc...
effervescents n/a = non applicable car les items n’ont pas été posés dans la vague concernée H

U sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) 52
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Intention d’achat — Taux de fidélité (aupres des acheteurs)

Intention d’achat des vins effervescents — Taux de fidélité (auprés des acheteurs)

Question non posée en 2017

Rangen 2016 2018 Evol.
2018 n= Variable Variable  2016-18

1 Champagne 91% 87% ¥

2 Prosecco 75% 83%

3 Crémant d’Alsace 74% 80%

4 Clairette de Die 75% 80%

5 Autres vins pétillants / mousseux francgais 73% 77%

6 Vouvray 77% 77%

7 Crémant de Bourgogne 75% 76%

8 Crémant de Bordeaux 75% 71%

9 Blanquette de Limoux 67% 71%

10 Crémantde Loire 61% 68%

11  Asti 63% 66%

12 Saumur 76% 63% ¥
Les vins Note : les vins effervescents avec des bases inférieures a 50 (en 2018) sont exclus de I'analyse (10 vins : Touraine, Montlouis-sur-Loire, IGP Pays d'Oc, IGP Méditerranée,
effervescentf Crémant de Die, Crémant de Limoux, Crémant du Jura, Savoie/Savoie Ayze, Cava, Vins pétillants/mousseux du Nouveau Monde).
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vinictrac. 53
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Marqgues de Champagne : les mesures
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Question : Parmi cette liste de marques de Champagne et de vins effervescents (Crémant, vins mousseux...), sélectionnez celle(s) que vous
connaissez, ne serait-ce que de nom.

Question : Parmi cette liste de marques, sélectionnez celle(s) que vous avez ACHETE au cours des 12 derniers mois ?

Question : Parmi cette liste de marques, sélectionnez celle(s) que vous avez ACHETE au cours des 12 derniers mois ?

Question : Laquelle / Lesquelles de ces marques envisageriez-vous d'acheter si elles étaient disponibles dans la boutique ol vous achetez
habituellement du vin effervescent ?

Question : Comment noteriez-vous chacune des marques suivantes, sur une échelle allant de 1 a 5, ot 1 = « Trés bas de gamme » et 5=« Trés
haut de gamme »

Question : Parmi cette liste de marques, lesquelles (laquelle) recommanderiez-vous a vos amis ou a votre famille ?
Question : Parmi cette liste de marques, lesquelles (laquelle) vous correspond(ent) le mieux ?

Question : Parmi cette liste de marques, lesquelles (laquelle) étes-vous fier de servir a vos amis ou a votre famille ?

Les vins
effervescents 0
sur le marché vinifrac. 55

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Brand Power Index : introduction

Le Brand Power Index a pour objet de restituer de facon synthétique les performances (a dires de
consommateur) des marques de vins effervescents, sous la forme d’un classement.

LU'indice mobilise six mesures issues de nos enquétes consommateurs Vinitrac®: notoriété assistée,
taux de pénétration a I'achat (12 derniers mois), taux de conversion a I'achat, taux de considération pour
un achat futur, taux d’affinité et taux de recommandation.

Indice d’achat

(taux de pénétration, de conversion et de
considération a I'achat)

Indice de proximité

(taux d’affinité et de
recommandation)

Indice de notoriété

(taux de notoriété assistée)

Brand
Power
Index
Les vins
effervescents 0
‘\’ sur le marché 56
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Brand Power Index 2018 : top 3 des marques de
Champagne

)

MOET & CHANDON

Veuve Clicquot

CHAMPAGNE

Nicolas Feuillatte

Moét & Chandon est la marque de Champagne la plus puissante. Elle est leader sur toutes les mesures, sauf
sur celle de conversion a I'achat (sur laquelle Nicolas Feuillatte est n°1).

La marque Veuve Clicquot est portée par sa forte notoriété et se positionne de fagon systématique dans le
top 5 des mesures de marques.

Nicolas Feuillatte se classe en 3éme position. Cette marque a un taux de notoriété moyen (48%) mais est de
loin la plus performante pour transformer celle-ci en acte d’achat (taux de conversion de 27%). C’est aussi
I’'une des marques leaders sur les intentions d’achat.

Les vins
effervescents
sur le marché

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Brand power Index 2018 : marques de Champagne

Indice de notoriété Indice d'achat Indice de proximité
Moét & Chandon 100 96 100 98,5
Veuve Clicquot 96 86 86 89,5
Nicolas Feuillatte 64 95 87 81,9
G.H. Mumm 66 82 91 79,0
Dom Pérignon 93 60 83 78,7
Canard-Duchéne 82 73 62 72,7
Taittinger 83 54 69 68,8
Mercier 95 57 44 66,4
Laurent-Perrier 70 61 61 64,1
Pommery 79 47 50 58,9
Alfred Rothschild et Cie 66 47 51 55,0
Piper-Heidsieck 61 50 51 54,2
Lanson 63 45 40 49,7
Heidsieck & CO Monopole | 49 42 42 44,4
Charles de Cazanove 47 a7 35 43,4
De Castellane 35 41 47 40,6
Jacquart 49 34 31 38,4
Vranken 24 42 44 36,6
Duval-Leroy 17 30 43 29,6
Chanoine 21 32 36 29,4
G.H. Martel & C° 32 22 28 27,2

Les vins
| effervescents
sur le marché 58
- francais — 2019

Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Notoriété assistée et achat : marques de Champagne
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Notoriété assistée et achat : marques de Champagne

)

Les vins
effervescents
sur le marché
frangais — 2019

Moét & Chandon
Veuve Clicquot
Mercier

Dom Pérignon
Taittinger
Canard-Duchéne
Pommery
Laurent-Perrier

Alfred Rothschild et Cie
G.H. Mumm

Nicolas Feuillatte
Lanson

Piper-Heidsieck
Jacquart

Heidsieck & CO Monopole
Charles de Cazanove
De Castellane

G.H. Martel & C°
Vranken

Chanoine

Duval-Leroy

B 2%
B
B 3%
B %

B %
B 0%
B s%

B

B %
B %
B 3%
B %

B

B 3%

B 2%

B %

|

| 1%

B3 18%
| 1% 15%

| 1% 13%

Note : répondants exposés aux logos de marques

75%
72%
71%
70%
62%
61%
59%
52% % connaissent la marque
20% B % ont acheté la marque au cours des 12
49% derniers mois
48%
47%
46%
37%
37%
35%

26%

Vinitrac) s

Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Notoriété assistée : marques de Champagne

Notoriété assistée : marques de Champagne

Rangen Marques 2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
2018 n= 1010 1001 1027 2016-18 2017-18

1 Moét & Chandon 67% 76% 75% 1

2 Veuve Clicquot 63% 73% 72% 1t

3 Mercier 57% 71% 71% 1

4 Dom Pérignon 63% 74% 70% 1 ¥
5 Taittinger 58% 64% 62%

6 Canard-Duchéne 52% 64% 61% 1t

7 Pommery 50% 60% 59% 1

8 Laurent-Perrier 44% 54% 52% 1

9 Alfred Rothschild et Cie 36% 43% 50% t* t*
10 G.H. Mumm 48% 57% 49% ¥
11  Nicolas Feuillatte 46% 56% 48% 4
12  Lanson 42% 47% 47% 1

13  Piper-Heidsieck 43% 49% 46%

14 Jacquart 31% 34% 37% 1t

15 Heidsieck & CO Monopole 33% 39% 37%

16  Charles de Cazanove 26% 35% 35% 1

17  De Castellane 21% 27% 26% t*

18 G.H. Martel & C° 18% 24% 24% 1t

19  Vranken 19% 21% 18%

20 Chanoine 13% 16% 15%

21 Duval-Leroy 14% 12% 13%

Les vins
effervescents Note : répondants exposés aux logos de marques <
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vin It rac. 60
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Pénétration a lI'achat : marques de Champagne

Pénétration a l'achat : marques de Champagne

Rangen Marques 2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
2018 n= 1010 1001 1027 2016-18 2017-18

1 Moét & Chandon 15% 14% 14%

2 Nicolas Feuillatte 12% 16% 13% A 4
3 Veuve Clicquot 10% 10% 12%

4 Canard-Duchéne 8% 9% 10%

5 G.H. Mumm 9% 13% 9% 4
6 Mercier 10% 10% 8%

7 Dom Pérignon 6% 6% 6%

8 Laurent-Perrier 7% 7% 6%

9 Piper-Heidsieck 5% 5% 6%

10 Taittinger 6% 6% 6%

11  Charles de Cazanove 4% 5% 5%

12  Alfred Rothschild et Cie 4% 4% 5%

13 Pommery 6% 6% 5%

14 Lanson 5% 5% 5%

15 De Castellane 3% 3% 1%

16  Heidsieck & CO Monopole 5% 3% 4%

17  Jacquart 3% 2% 3% 1
18  Vranken 3% 3% 3%

19 Chanoine 2% 2% 1%

20 G.H. Martel & C° 2% 2% 1%

21  Duval-Leroy 2% 1% 1% ¥

Les vins
effervescents Note : répondants exposés aux logos de marques <
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vin It rac. 61
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Conversion a l'lachat : marques de Champagne

Conversion a I'lachat : marques de Champagne

Rangen Marques 2016 2017 2018 Evol. LT  Evol.CT
2018 n= Variable Variable Variable 2016-18 2017-18
1 Nicolas Feuillatte 26% 29% 27%
2 G.H. Mumm 19% 22% 19%
3 Moét & Chandon 23% 19% 19%
4 Veuve Clicquot 16% 14% 17%
5 Vranken 14% 16% 16%
6 Canard-Duchéne 16% 15% 16%
7 Charles de Cazanove 16% 14% 16%
8 De Castellane 12% 12% 14%
9 Piper-Heidsieck 11% 10% 13%
10  Laurent-Perrier 16% 13% 12%
11  Mercier 18% 13% 11% 4
12  Alfred Rothschild et Cie 12% 8% 11%
13 Lanson 13% 10% 11%
14 Heidsieck & CO Monopole 14% 9% 10%
15  Jacquart 9% 6% 9%
16  Dom Pérignon 10% 8% 9%
17  Chanoine 15% 15% 9%
18 Pommery 12% 10% 9%
19  Taittinger 11% 10% 9%
20 Duval-Leroy 17% 11% 7% 4
21  G.H.Martel & C° 10% 9% 5% \ 4

Les vins
effervescents Note : répondants exposés aux logos de marques <
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vin It rac. 62
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Considération a I'lachat : marques de Champagne

Considération a lI'achat : marques de Champagne

Rang en
2018

O 00N O U1 B WN -

NNRER R R R R RRR R B
m O VW0 NO WU DA WN L O

Les vins
effervescents
sur le marché
frangais — 2019

Marques

=J
]

Moét & Chandon
G.H. Mumm

Nicolas Feuillatte
Veuve Clicquot
Dom Pérignon
Laurent-Perrier
Canard-Duchéne
Taittinger

Mercier

Pommery

Heidsieck & CO Monopole
Piper-Heidsieck
Alfred Rothschild et Cie
Vranken

Lanson

Duval-Leroy
Chanoine

Charles de Cazanove
De Castellane
Jacquart

G.H. Martel & C°

2017
Variable
42%
38%
38%
38%
31%
27%
32%
30%
25%
22%
22%
23%
23%
24%
23%
23%
19%
19%
14%
17%
13%

2018
Variable
36%
35%
35%
33%
29%
29%
29%
27%
22%
21%
21%
21%
21%
20%
20%
20%
19%
18%
18%
16%
13%

Note : répondants exposés aux logos de marques

Evol. CT
2017 - 18
: !

4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%)
Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Positionnement de gamme : marques de Champagne

Dom Pérignon est percue comme la marque de Champagne la plus haut de
gamme.

Positionnement de gamme : marques de Champagne

% notent la marque considérée comme étant ...
Base = Tous consommateurs de vin effervescent qui connaissent la marque considérée (n=variable)

Dom Pérignon 68% 23% 4% 1B %
Moét & Chandon 10%
Veuve Clicquot 12%
G.H. Mumm 11% 4%
Taitinger 13% 1% g 1100 ot de gamme
Alfred Rothschild et Cie 38% 36% 15% NEZ3%
Piper-Heidsieck 25% 3@y ™ Hautdegamme
Pommery 23%  SWIEE6% - Moyen de gamme
Laurent-Perrier 29% B 2%
Heidsieck & CO Monople 30% W% " Bas de gamme
Canard-Duchéne 29% 3% [T 0a% Trés bas de gamme
Lanson 33% 4% 17 5%
Mercier e W% B On en trouve a tous les niveaux
Vranken 41% |69 3% Ne sais pas / Ne suis pas sQr
Jacquart 39% a%EL 7%
Nicolas Feuillatte 40% ) 6% <34
Chanoine 41% %N 9%
Duval-Leroy 36% 4% 11%
G.H. Martel & C° 37% B% 7 11%
De Castellane 46% 7% 0 9%
Charles de Cazanove 45% F10%" 17 8%

e Les vins
effervescents —
sur le marché Note : répondants exposés aux logo de marques Vin |tra C. 64
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Recommandation : marques de Champagne

Recommandation : marques de Champagne

Rang en Marques 2017 2018 Evol. CT
2018 n= Variable Variable 2017 - 18
1 Moét & Chandon 56% 49% £
2 Dom Pérignon 48% 47%
3 G.H. Mumm 51% 46%
4 Veuve Clicquot 49% 44% ¥
5 Nicolas Feuillatte 40% 39%
6 Taittinger 40% 38%
7 Canard-Duchéne 37% 33%
8 Laurent-Perrier 37% 33%
9 Piper-Heidsieck 30% 32%
10  Alfred Rothschild et Cie 31% 29%
11 Pommery 29% 27%
12 Heidsieck & CO Monople 27% 27%
13 De Castellane 19% 23%
14 Lanson 26% 23%
15 Mercier 25% 23%
16  Duval-Leroy 25% 21%
17  Chanoine 21% 21%
18  Vranken 26% 21%
19 Jacquart 18% 20%
20  Charles de Cazanove 16% 15%
21  G.H.Martel &C° 16% 12%

Les vins
effervescents Note : répondants exposés aux logo de marques <
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vin It rac. 65
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Affinité : marques de Champagne

Affinité : marques de Champagne

Rang en Marques 2017 2018 Evol. CT
2018 n= Variable Variable 2017 - 18
1 Moét & Chandon 28% 25%
2 Nicolas Feuillatte 24% 23%
3 G.H. Mumm 26% 23%
4 Veuve Clicquot 23% 21%
5 Dom Pérignon 21% 19%
6 Taittinger 16% 16%
7 Canard-Duchéne 20% 15% 4
8 Laurent-Perrier 17% 14%
9 Pommery 13% 12%
10 De Castellane 9% 12%
11  Vranken 14% 12%
12  Alfred Rothschild et Cie 9% 11%
13  Duval-Leroy 12% 11%
14  Mercier 14% 11% £
15  Piper-Heidsieck 12% 10%
16  Charles de Cazanove 10% 10%
17  Lanson 13% 9% £
18 Heidsieck & CO Monople 8% 8%
19 Chanoine 11% 8%
20 G.H.Martel &C° 6% 8%
21  Jacquart 8% 6%

Les vins
effervescents Note : répondants exposés aux logo de marques <
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vin It rac. 66
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Fierté de servir : marques de Champagne

Fierté de servir : marques de Champagne

Moét & Chandon
Veuve Clicquot

G.H. Mumm

Dom Pérignon
Taittinger

Nicolas Feuillatte
Alfred Rothschild et Cie
Canard-Duchéne
Laurent-Perrier
Piper-Heidsieck
Pommery

Mercier

Vranken

Duval-Leroy

Jacquart

Heidsieck & CO Monople
Lanson
De Castellane
Chanoine

I /%
I /3%
L EEA
I 239
[ JERZ
I 302
I 07
I 0co
I s
I 2
I 22
I 20%

I 5%

N s

I 7

I 7%

I

B %

I 14

G.H.Martel & | 14%

Charles de Cazanove

4%

Les vins
effervescents

sur le marché Note : répondants exposés aux logo de marques

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Brand Power Index 2018 : top 3 des marques hors
Champagne

w ne

intelligence

@olfberger

Le leadership de Martini et de Charles Volner s’explique pour une large part par leur taux élevés de
notoriété et de pénétration. En revanche, ces marques ne se classent qu’en seconde moitié de tableau sur
les mesures d’affinité, de recommandation et de fierté de servir.

Wolfberger est beaucoup moins connue mais se classe systématiquement dans le top 5 sur la plupart des
autres mesures (conversion a I'achat, affinité, recommandation et fierté de servir a ses proches).

En n°4, on trouvera Kriter, une marque a forte notoriété mais peu performante sur 'ensemble des autres
mesures. Jaillance et Villa Veroni se positionnent en n°5 et n°6 : bien moins connues, elles suscitent en
revanche des taux d’affinité et de recommandation relativement élevés.

Les vins

effervescents

sur le marché 69
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Brand power Index 2018 : marques hors Champagne

Indice de notoriété Indice d'achat Indice de proximité
Martini 95 75 46 73,2
Charles Volner 87 49 31 56,9
Wolfberger 33 64 75 56,3
Kriter 100 39 22 55,2
Jaillance 19 58 93 55,0
Villa Veroni 11 64 93 53,7
Pétillant de Listel 50 52 43 48,8
Arthur Metz 16 54 80 48,4
Mlle Ladubay 9 52 78 45,1
Luna Argenta 4 49 79 42,6
Freixenet 27 46 56 42,5
Léonce Bocquet 13 52 65 42,3
Louis Bouillot 14 46 55 37,5
Ackerman 44 28 34 35,4
Premiére Bulle 11 40 56 34,6
Veuve Ambal 19 32 49 32,8
Riccadonna 5 36 54 30,9
Gratien & Meyer 17 32 42 29,7
Malesan 16 27 32 24,7
Paul Bur 15 18 21 18,2

Les vins

effervescents

sur le marché 70
francais — 2019

Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Notoriété assistée et achat : marques hors Champagne

Notoriété assistée et achat : marques hors Champagne

Kriter [l 6% 57%
Martini [ 12% 55%
Charles Volner [} 7% 50%
Pétillant de Listel [} 5% 29%
Ackerman ] 3% 25%

Wolfberger [ 5%  19%
Freixenet ] 3% 16%

Veuve Ambal | 2% 11% % connaissent la marque
Jaillance 3% 11% Il % ont acheté la marque au cours des 12
Gratien & Meyer 1% 10% derniers mois

Malesan |1% 9%
Arthur Metz IZ% 9%
Paul Bur | 1% 9%
Louis Bouillot 1% 8%
Léonce Bocquet | 2% 8%
Premiére Bulle 1% 6%
Villa Veroni  [12% 6%
Mlle Ladubay |1% 5%
Riccadonna |1%3%
Les vins Luna Argenta |1%3%

effervescents
sur le marché Note : répondants exposés aux logos de marques vinitrac. 71
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Notoriété assistée : marques hors Champagne

Notoriété assistée : marques hors Champagne

Rangen Marques 2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
2018 n= 1010 1001 1027 2016-18 2017-18
1 Kriter 46% 59% 57% 1t
2 Martini n/a 53% 55% n/a
3 Charles Volner 40% 52% 50% 1t
4 Pétillant de Listel 26% 30% 29%
5 Ackerman 19% 28% 25% 1
6 Wolfberger 16% 19% 19%
7 Freixenet 13% 17% 16%
8 Veuve Ambal 11% 11% 11%
g Jaillance 13% 12% 11%
10 Gratien & Meyer 8% 10% 10%
11  Malesan n/a n/a 9% n/a n/a
12 Arthur Metz 8% 11% 9%
13 Paul Bur 8% 9% 9%
14  Louis Bouillot n/a 7% 8% n/a
15 Léonce Bocquet n/a 7% 8% n/a
16  Premieére Bulle n/a 4% 6% n/a *
17  VillaVeroni n/a 3% 6% n/a *
18  Mille Ladubay 5% 6% 5%
19 Riccadonna 3% 3% 3%
20 LunaArgenta n/a 2% 3% n/a

sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%)
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France

Les vins Note : répondants exposés aux logos de marques
effervescents n/a : non applicable = marques non mesurées dans la vague concernée vin |t rac
= 72



Pénétration a l'achat : marques hors Champagne

Pénétration a l'achat : marques hors Champagne

Rang en Marques 2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
2018 n= 1010 1001 1027 2016-18 2017-18

1 Martini n/a 11% 12% n/a

2 Charles Volner 5% 6% 7% 1

3 Kriter 6% 5% 6%

4 Pétillant de Listel 5% 5% 5%

5 Wolfberger 4% 6% 5%

6 Jaillance 4% 4% 3%

7 Freixenet 3% 5% 3%

8 Ackerman 2% 3% 3%

9 Arthur Metz 2% 3% 2%

10 Veuve Ambal 1% 1% 2%

11  VillaVeroni n/a 1% 2% n/a

12  Léonce Bocquet n/a 1% 2% n/a

13 Mille Ladubay 1% 2% 1%

14  Louis Bouillot n/a 1% 1% n/a

15  Gratien & Meyer 1% 1% 1%

16  Premiére Bulle n/a 1% 1% n/a

17  LunaArgenta n/a 0,4% 1% n/a

18  Paul Bur 1% 1% 1%

19 Riccadonna 1% 0,5% 1%

20 Malesan n/a n/a 1% n/a n/a

Les vins Note : répondants exposés aux logos de marques
effervescents n/a : non applicable = marques non mesurées dans la vague concernée
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) vinitrac. 73

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Conversion a I'lachat : marques hors Champagne

Conversion a I'achat : marques hors Champagne

Rangen Marques 2016 2017 2018 Evol.LT  Evol.CT
2018 n= Variable  Variable  Variable 2016-18  2017-18

1 Villa Veroni n/a 39% 31% n/a

2 Jaillance 30% 31% 30%

3 Wolfberger 28% 32% 27%

4 Arthur Metz 32% 28% 26%

5 Mlle Ladubay 28% 29% 25%

6 Martini n/a 20% 23% n/a

7 Léonce Bocquet n/a 20% 21% n/a

8 Freixenet 26% 29% 21%

9 Veuve Ambal 12% 13% 19%

10  Pétillant de Listel 19% 18% 18%

11  Premiére Bulle n/a 26% 16% n/a

12  Louis Bouillot n/a 9% 15% n/a

13  Charles Volner 12% 11% 15%

14  Gratien & Meyer 14% 14% 11%

15  Kriter 13% 8% 10%

16  Ackerman 10% 11% 10%

17 Paul Bur 12% 10% 7%

18 Malesan n/a n/a 6% n/a n/a

Note : répondants exposés aux logos de marques

Les vins Note : les marques avec des bases inférieures a 50 répondants (en 2018) sont exclues de I'analyse (2 marques : Luna Argenta, Riccadonna).
effervescents

> n/a : non applicable = marques non mesurées dans la vague concernée
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) / Effectif < 50 vinitrac. 74

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Considération a I'lachat : marques hors Champagne

Considération a I'achat : marques hors Champagne

Rangen Marques 2017 2018 Evol. CT
2018 n= Variable  Variable  2017-18
1 Villa Veroni 49% 39%
2 Léonce Bocquet 29% 34%
3 Mille Ladubay 30% 33%
4 Louis Bouillot 17% 32% 1 )
5 Arthur Metz 37% 31%
6 Wolfberger 36% 31%
7 Jaillance 35% 31%
8 Premiére Bulle 33% 27%
9 Pétillant de Listel 25% 24%
10 Freixenet 31% 23%
11  Gratien & Meyer 23% 21%
12 Malesan n/a 21% n/a
13 Martini 18% 20%
14  Charles Volner 16% 16%
15 Veuve Ambal 17% 15%
16  Ackerman 14% 14%
17 Kriter 15% 12%
18  Paul Bur 11% 12%

Note : répondants exposés aux logos de marques

Les vins Note : les marques avec des bases inférieures a 50 répondants (en 2018) sont exclues de I'analyse (2 marques : Luna Argenta, Riccadonna).
effervescents

> n/a : non applicable = marques non mesurées dans la vague concernée
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) / Effectif < 50 vinitrac. 75

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Positionnement de gamme : marques hors Champagne

On note la présence de deux Crémants de Bourgogne dans le top 3 des marques

percues comme étant les plus haut de gamme.

Positionnement de gamme : marques hors Champagne

% notent la marque considérée comme étant ...
Base = Tous consommateurs de vin effervescent qui connaissent la marque considérée (n=variable)

Louis Bouillot 25% 6% 6%
Léonce Bocquet 41% -5%
Mile Ladubay [ 30% 35% 18% 7% | 2%
Gratien & Meyer 41% - I 7%
Veuve Ambal 39% 8% 3% 7%
Arthur Metz 40% ‘?. 6%
Wolfberger 40% -3"/. 7%
Premiere Bulle 40% “’/_3%
Villa Veroni 48% - ‘%
Ackerman 35% -3%. 10%
Jaillance 39% _ 8%
Paul Bur 29% _ 12% l
Charles Volner 40% _4%- 6%
Freixenet SANIIEC 48% [ 20%  s%3%
Malesan 41% _"/. 8%
Martini 49% L 16%  s%a% 10%
Pétillant de Listel 44% _4%-4%
Kriter 43% e 7y e 7%

B Tres haut de gamme

M Haut de gamme
Moyen de gamme

B Bas de gamme

Tres bas de gamme
H On en trouve a tous les niveaux

Ne sais pas / Ne suis pas sr

Les vins
effervescents Note : répondants exposés aux logos de marques
sur le marché Note : les marques avec des bases inférieures a 50 répondants (en 2018) sont exclues de I'analyse (2 marques : Luna Argenta, Riccadonna).

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Aodt 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Recommandation : marques hors Champagne

Recommandation : marques hors Champagne

Rangen Marques 2017 2018 Evol. CT
2018 n= Variable  Variable  2017-18
1 Villa Veroni 33% 39%
2 Jaillance 35% 32%
3 Léonce Bocquet 31% 32%
4 Arthur Metz 31% 32%
5 Wolfberger 40% 29% A 4
6 Louis Bouillot 25% 28%
7 Mille Ladubay 33% 27%
8 Veuve Ambal 23% 23%
9 Gratien & Meyer 28% 22%
10 Freixenet 26% 21%
11  Premiére Bulle 38% 19% 4
12 Pétillant de Listel 17% 18%
13 Martini 21% 17%
14  Malesan n/a 16% n/a
15  Charles Volner 13% 15%
16  Ackerman 14% 14%
17 Kriter 12% 11%
18  Paul Bur 10% 10%

Note : répondants exposés aux logos de marques

Les vins Note : les marques avec des bases inférieures a 50 répondants (en 2018) sont exclues de I'analyse (2 marques : Luna Argenta, Riccadonna).
effervescents

> n/a : non applicable = marques non mesurées dans la vague concernée
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) / Effectif < 50 vinitrac. 77

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Affinité : marques hors Champagne

Affinité : marques hors Champagne

Rangen Marques 2017 2018 Evol. CT
2018 n= Variable  Variable  2017-18
1 Jaillance 30% 29%
2 Villa Veroni 22% 26%
3 Mille Ladubay 23% 25%
4 Arthur Metz 19% 23%
5 Wolfberger 27% 21%
6 Premiére Bulle 29% 18%
7 Freixenet 20% 17%
8 Léonce Bocquet 17% 15%
© Martini 15% 14%
10  Louis Bouillot 6% 13%
11  Veuve Ambal 11% 13%
12 Pétillant de Listel 15% 12%
13  Ackerman 8% 10%
14  Gratien & Meyer 17% 10%
15  Charles Volner 8% 8%
16  Malesan n/a 7% n/a
17 Paul Bur 8% 5%
18  Kriter 5% 5%

Note : répondants exposés aux logos de marques

Les vins Note : les marques avec des bases inférieures a 50 répondants (en 2018) sont exclues de I'analyse (2 marques : Luna Argenta, Riccadonna).
effervescentf n/a : non applicable = marques non mesurées dans la vague concernée
sur le marché 4 / ¥ : évolution significativement en hausse / en baisse (indice de confiance : 95%) / Effectif < 50 vinitrac. 78

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France



Fierté de servir : marques hors Champagne

Fierté de servir : marques hors Champagne

Données disponibles uniquement sur la vague 2018

Mile Ladubay | 36
Jaillance |GG 30%
Villa Veroni _ 28%
Louis Bouillot || GGG 27
Wolfberger | NN 27%
Arthur Metz _ 26%
Léonce Bocquet |G 22
Premiere Bulle [ 10%
Freixenet - 16%
Gratien & Meyer - 15%
pétillant de Liste! [ 15%
Martini - 14%
Ackerman - 14%
Charles Volner | 14%
Veuve Ambal - 13%
Malesan - 13%

Paul Bur [l 7%
Kriter - 7%

Les vins
effervescents Note : répondants exposés aux logos de marques -
vinitrac. -4

sur le marché Note : les marques avec des bases inférieures a 50 répondants (en 2018) sont exclues de I'analyse (2 marques : Luna Argenta, Riccadonna).
francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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Annexe - Méthodologie : source des données

Tailles d'échantillons 2016 2017 2018
(aprés redressements) n=1027
Hommes 48% 49% 48%
Femmes 52% 51% 52%
Total 100% 100% 100%
Moins de 24 ans 10% 8% 9%
25 -34 ans 12% 14% 15%
35-44 ans 17% 17% 15%
45 - 54 ans 17% 17% 16%
55 - 64 ans 17% 17% 18%
65 ans et plus 26% 25% 27%
Total 100% 100% 100%
Bas (- de 1200€) 12% 11% 8%
Moyen-bas (1200€ - 2000€) 20% 20% 22%
Moyen-élevé (2000€ - 3000€) 26% 25% 28%
Elevé (3000€ et +) 43% 43% 42%
Total 100% 100% 100%
Région Parisienne 18% 18% 18%
Bassin Parisien Ouest 9% 9% 10%
Bassin Parisien Est 8% 8% 8%
Nord 6% 6% 5%
Région de [oIf=y 14% 15% 15%
résidence =33 8% 8% 8%
Sud-Ouest 12% 12% 12%
Sud-Est 13% 13% 12%
Méditerranée 12% 12% 12%
Total 100% 100% 100%

Les vins *Base différente : les ‘NSP’ sont exclus de I'analyse
effervescents .
sur le marché Rouge / bleu : significativement en hausse / en baisse par rapport a la vague ‘2018’ (Indice de confiance : 95%) Vin |t rac. 81

francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France

Enquéte consommateurs réalisée via la plateforme
d’enquétes Vinitrac® France:

Univers : tous adultes qui consomment du vin
effervescent et qui résident en France métropolitaine.

Echantillonnage : échantillons construits suivant la

méthode des quotas (genre, 4ge, niveau de revenu et
région de résidence).

Mode de collecte : par Internet (Access Panel).

Période de collecte : Aolt 2016, Mai 2017 et Juin
2018.

Tailles d’échantillons (aprés procédures de nettoyage
et apres redressements): cf. ci-contre



g

Annexe — Occasions de consommation : taux de conversion

Légende :

Taux de conversion a la consommation, par contexte et par vin Bleu : top 3 pour le vin effervescent
(] () (] 9 () =)
e 2 ¢ O e © X % o = . o > 9 3
© T g & E@© o] 9 T oo = = © = o © _
o £E8 ©9H w9 . © = © S o > S e Q = i
E w< €5 €2 & €8 £33 3 3 3 <E 3 S <
fE O %5 ¢vQ8 < ¢ o » S = = =
(@) oo O S (@) (@)
n= 776 253 133 87 258 8 54 124 58 165 126 174 57 74
Pour les fétes de fin d’année 80% 39% 30% 28% 37% 24% 22% 27% 28% 27% 31% 21% 22% 24%

Pour féter un évenement familial 78% 39% 31% 35% 42% 25% 29% 31% 22% @ 35% 32% 21% 20% 22%

A 'apéritif entre amis, en famille 54% 60% 56% 41% 50% 42% 40% 48% 38% 58% 49% 68% 42% 51%

Lors de soirées, de moments entre
amis / en famille

Pour féter un évenement dans le
cadre professionnel

Lors d’un moment d’intimité, en

52% 52% 51% 44% 46% 45% 42% 42% 43% 52% 44% 46% 36% 60%

40% 25% 26% 26% 19% 23% 13% 22% 27% 20% 24% 12% 17% 17%

41% 21% 17% 26% 16% 23% 15% 15% 23% 22% 15% 23% 19% 18%

couple
Pour offrir 4% 23% 18% 17% 14% 14% 17% 19% 20% 20% 10% 10% 14% 10%
Pour accompagner un repas 23%  24% 17% 32% 15% 27% @ 32% 30% 29% 28% 27% 17% 14% 24%

Pour se faire plaisir, au quotidien 17%  24% 23% 29% 23% 36% 28% 32% 32% 30% 27% 32% 23% @ 29%

Pour faire des cocktails 15% 23% 26% 21% 18% 28% 13% 24% 18% 24% 27% @ 39% 24% 10%
Les vins ) ) o . , o ) ) .
Note : les vins effervescents avec des bases inférieures a 50 sont exclus de I'analyse (4 vins : Montlouis-sur-Loire, IGP Pays d'Oc, IGP
| effervescents Méditerranée, Savoie/Savoie Ayze). A
sur le marché Rouge / bleu : statistiquement supérieur / inférieur a la ‘Moyenne (tous vins effervescents)’ (indice de confiance : 95%) vinitrac. 82
- francais — 2019 Source: Wine Intelligence, Vinitrac® France, Ao(t 2016 (n=1010), Mai 2017 (n=1001) et Juin 2018 (n=1027), tous consommateurs de vin effervescent en France
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